TIENDAS NUEVAS
EN MADRID

LA CAMISERIA DE LUJO <«REGENT»

4 . POR LOS ARQUITECTOS

e s e

DOMINGUEZ Y ARNICHES

TRAS de las tiendas que “hacen bien” en-
tre las anodinas y rutinarias que ni atraen
ni repelen, que no cumplen con sus de-

beres de anunciar en alta voz, de presentar con
agrado, o de acoger con claridad y limpieza, son
las de los arquitectos Dominguez y Arniches.
Atentos al desarrollo que ha sufrido en el tltimo
cuarto de siglo la arquitectura comercial—a una
con el desarrollo de la vida toda—, y teniendo

en cuenta los factores de competencia, de valor de
los solares, de tipos de mercancias, de clase de
publico que se quiere atraer, han conseguido unos
resultados que satisfacen por su logica y su ele-
mentalidad, principios en que se apoya la arqui-
tectura de nuestro tiempo.

Los sefiores Dominguez y Arniches han te-
nido la bondad de enviarnos las fotografias de
esas tiendas acompafiadas de la siguiente nota:




DESPACHO

PLANTA DE “ReGENT™,

“LLa primera de nuestras tiendas es
una camiseria de lujo.

Por su escasa superficie, como puedc
ser apreciado en la planta que presenta-
mos, habia necesidad de hacer un méxi-
mo aprovechamiento de superficie, y por
este motivo los armarios y vitrinag van

ENTRADA, MOSTRADOR Y ARMARIOS,

PROBADOR.
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empotrados en la pared. Tienda de lujo, como ésta
es, la poca superficie no es un grave inconveniente,
sino mas bien una ventaja; sin embargo, como ha-
bia el problema de la circulacion hacia el probador,
hubo que adoptar la disposicion de muebles que
se observa en la planta como mas conveniente.

La tienda, como se ve, tiene tres huecos: la
puerta, pequena, y los dos escaparates, que mas
bien son ventanas de iluminacion.

El interior es abovedado, con una bdveda de
caiion en el centro y dus conicas. La iluminacion
e'éctrica interior se oculta, siguiendo lineas, en el
arranque de las bovedas.

Los muebles son de roble, tefiido con tres to-
ncs de gris, y van encerados.

El exterior o fachada es de una gran senci-
llez; lleva como ftinico elemento decorativo dos
letreros: uno, en blanco, destacindose sobre el
fondo gris general de la fachada, y otro, verti-
cal, en negro. Lleva también un mastil con ban-
ceras, que son el aombre de la tienda ”



VITRINA Y PASO AL ESCAPARATE, MOSTRADOR

MOSTRADOR. Y ARMARIO.

MESA Y ESCAPARATE,



LA TIENDA DE AUTOMOVILES «BALLOT»
POR LOS MISMOS ARQUITECTOS
Por ser esta tienda para Exposicion y venta

de una marca de automoviles, hemos procurado,
al realizar su disposicion y decoracion, que no

RECIBIMIENTO DE “Barror™
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fuera mas que eso, un simple fondo, y que por
su forma, y color, en una gama gris, sirva para
realzar y dar valor a los coches gue se exponen,
al mismo tiempo que es un anuncio atractivo.
En la primera copia, que es donde va la Ex-
posicion de automdviles, caben ampliamente tres

Arqts. Arniches

Demingucs,
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coches y puede el pu-
blico y empleados cir-
cular con comodidad
entre ellos, para su
examen. Como locales
secundarios hay una
oficina que se ilumina
y ventila por una gran
ventana circular, y un
rincon en el fondo, con
muebles de roble en-
cerado, para las visi-
tas.

La parte destinada @
Exposicion va pintada
en dos tonos de gris y
un blanco, asi como el
suelo, que estd forma-
do por grandes trian-
gulog grises de lino-
leum.

Los aparatos de luz son de tipo industrial.

PLANTA Y VISTAS DEL IN-

TERIOR DE LA TIENDA.

Arquitectos 4, y D,
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La CrIicINa.

TIENDA DE AUTOMOVILES
<EUSKALDUNA>»

POR EL ARQUITECTO RAFAEL BERGAMIN

LA

EL PROBLEMA ESTETICO DE UNA TIENDA
DE «ESTILO ESPANOL»

Se me planted el probiema de una tienda en

Madrid p:ra la venta de automoviles espaiioles:

‘Habia tres coszs: 4 Ia portada.

2 la tienda.

5 la ofiicina.
LA porTaDA: Es el cartel que grita al publico
de la calle la marca del auto que se vende dentro.
Esta portada habia que resolverla, como todo
cartel, en linea y en color. Una vez dibujada se
penso en pintarla de rojo vivo con las grindes

Arq. Bergami:.

letras blancas; pero la pintura no podria resistir el
salpiqueo continuo del barro de la calz-da y. qui-
za tampoco el sol madrileno de poniente. Se hizo
de ceramica roja; pero de un rojo coler de “pu-
chero”, porque ¢n Ispaia no hay azulejo rojo.

Las letr2s son de madera de haya armadas con
espigas fuertes para evitar su alabeo y colocadas
con ternillos visibles, con arandelas. Se pintaron
de blanco mate y sus cantos de negro.

Por ll2s mananas, con los cierres metalicos echa-
dos,, la portada se bafia con la ducha fresca de la
manga de riego de la calle y todos los dizs es-
treny sus colores.

Por la noche, dos reflectores como faros de au-
tomovil, reflejan una suave luz sobre las letras
blancas que destacan scbre el fondo obscuro. Esta
es la port2zda en la que el nimero de la casa sirve
de guia a toda la acera de la calle, pues los ntime-






ros de los portales es costumbre esconderlos para es un pequeiio rincon con muebles coniodos y sen-
que el que lleva ura carta juegue a encontrarlos. cillos. Una linea verde y malva que bordea toda

LA T1ENDA: Hemos hablado de automoviles es- la base gris de la decoracion.
paiioles. El problema estético esta aqui,
y aqui e! arquitecto llega, dindose gol-
pes de pecho, a una critica despiadada.

—Ya no lo haré mis...—nos dice—;
pero jla razon de esto?...

El piblico espaiiol se emociona ante
la pagina en color del Blanco y Ne-.
gro. El que va a vender algo tiene,
ante todo, que habérselas con el pi-
blico. Si no conquista al pablico ;para
qué quiere la tienda?

Se hubiesen puesto claveles, muchos
claveles (si la marca hubiera sido in-
glesa: Brandy, mucho Brandy) y si
no hubiera sido antieconémiico, se hu-
biera puesto una reproduccion de la
Giralda.

La tienda figura una calle, y el te-
cho es e! cielo; el color juega un papel
muy importante: cielo afiil; paredes:
rosa, verde, amarillo; hay que recono-
cer que esto no estd mal...; no sé por
qué se va a exponer un automoévil en
medio de un salon; al lado de una
mesa de té y de una butaca, en lugar
de colocarle junto a un guardia o a
un farol (que son las dos cosas que
mas molestan a los automoéviles).

Esta tienda, por dentro, es la exal-
tacion del “lugar comiin” ..

LA oviciNa: Esto ya es otra cosa;

La Tiexpa. Arq. Bergamin.
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La madera de haya de los muebles, teiiida de
gris verdoso, y la piel que tapiza las butacas,
verde, Dos mesitas triangulares para los cenice-
ros, y la mesa de trabajo amplia y fuerte. Las
luces van en las paredes en apliques de madera bar-
nizada en negro con cuatro lunas triangiflares
cortadas en disminucion y una de espejo verti-
cal. La lampara do la mesa esta resuelta de la
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misma manera. La cortina, que por la noche
tapa los dos balcones, es de franela de lana a
rayas negras y grises sobre un fondo gris perla.
Fl resto de la decoracion es blanco y negro
(ahora, sin mayusculas).
Madrid, junio de 1927.
RAFAEL BERGAMIN,

Arquitecto,

Arq. Bergamin.

LAMPARA.
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